
のっティキャラをのっティキャラをのっティキャラをのっティキャラをのっティキャラを

知らしめろ知らしめろ知らしめろ知らしめろ知らしめろ

コラボ商品のうち、広告でのコラボに

絞って広告の種類ごとに調べた結果

１．のっティが野々市市

内を歩き回ってのＰＲ活

動

３．のっティのアプリを作る

誰もが簡単に楽しめる「のっ

ティ」育成携帯アプリを作る。

アプリを進めていくと、のっ

ティのグッズなどがもらえ

る？(考え中)

ワンポイント問題点の変更！

コラボ商品の開発
のっティの知名度向上
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「くまモン」の認知度
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ゆるキャラ くまモン のっティ 

地域 熊本県 石川県野々市市 

自治体の規模 1,791,893 人 51,155 人 

 

 

 

ゆるキャラの状況 

 

・2011 年ゆるキャラグランプリ優

勝 

・莫大な経済効果 

・全国でも高い     

         認知度 

 

 

・2014 年ゆるキャラグランプリ

501 位 

・県内での知名度低     

制作年 2010 年 2010 年？ 

グッズ 売り上げ好調 ほどほどに売れている(？

インターネット 専用 HP・ブログ、

Twitter、Facebook 

専用 HP、Twitter 

PR キャンペーン あり ？ 

地域内でのイベント参加 一日あたり 2～3 件 月 10 回くらい(?) 

各種メディア 交通広告、新聞広告、ラジオ

など 

？ 

 

長所 

・着ぐるみ着用時に動きやす

い。 

・キャラクターの魅力が分か

りやすい。 

 

・万人受けしやすいデザイン

 

 

短所 

 

特になし 

・特徴があまりない 

・着ぐるみ着用時に動きにく

い。 

特性 くまモン体操とサプライズを

見つけて広げること。 
伸縮自在 

生い立ち 九州新幹線開業に向けて作ら

れた。 

コミュニティバスのデザイン

として採用された。 
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のっティのコラボ商品を知っている

コ

ラ

ボ

商
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のっティのコラボ商品があることを知ら

なかった！！

知名度が低い知名度１００％！！

２．のっティバス＋バス停のデザ

イン変更

のっティバスのラベルを変化。

また、バス停をのっティの形

にして、より多くの人に見て

もらい、知ってもらう。

改善案


